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Was welld die
Forschung?

Welche Medieninhalte funktionieren
bei Kindern und warum?

Axel Dammler
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FAMILIEN mit 3- bis 13-Jahrigen

L 3 Knapp jedes DRITTE Kind

o Qedgs zweite Kind lebt in der Grol3stadt (31 %)
ist ein EINZELKIND

bis 20.000 EW

100.000+ EW

e Fast jedes vierte Kind ‘
o lebt mit nur EINEM
Elternteil (23 %) 20.-100.000 EW
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13 Haushaltsvorstand

23 niedrig / ohne

Abitur
” Mittlere Reife
% Berufstatigkeit
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FAMILIEN mit 3- bis 13-Jahrigen

Migrationshintergrund
des KINDES

nein
QhVollzeit
57 o
Teilzeit
3 e

Quelle: Statistisches Bundesamt



Vor allem Eltern mit formal niedriger Bildung e ?

lesen selten oder nie vor WRDL?ETE{ c

s i e WL IO LLED DEATACAL AN TRFTONE

B Mehrmals pro Tag”

Alle Eltern (n=833)
B Einmal pro Tag”

®  Mehrmals pro Woche”
.Einmal pro Woche"

Eltern mit formal hoherer
Bildung (n=389)

H  Seltener”

Eltern mit formal mittlerer
Bildung (n=258)

W, Nie"

Eltern mit formal niedriger
Bildung (n=179)

10

Héhere Bildung:  Gymnasium mit Abitur, Erweiterte Polytechnische Oberschule (EOS), Fachoberschule; Hochschule, Universitit, Fachhochschule
Mittlere Bildung: Mittel-/ Realschule, Gymnasium ohne Abitur; Fachschule, Handelsschule; Polytechnische Oberschule (POS)
Miedrige Bildung: Volks-/Hauptschulabschluss oder kein Abschluss
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23.04.2024, 12:30 Uhr 9] Audiobeitrag

# > Studie: Eine pessimistische Jugend riickt nach rechts

Studie: Eine pessimistische Jugend riickt nach rechts

Eine neue Studie stellt einen "deutlichen Rechtsruck" bei Jugendlichen in Deutschland fest. Als
Ursache sehen Forscher Verunsicherung, fehlenden Optimismus und geringe
Widerstandsfahigkeit gegen Krisen. Dies starke den Hang zu autoritaren Konzepten.

Von @ BR24 Redaktion
Uber dieses Thema berichtet: Nachrichten am 23.04.2024 um 14:00 Uhr.

Jugendforscher sehen bei der jungen Generation in Deutschland einen "deutlichen Rechtsruck".
Grund dafir sei die Sorge um die Sicherung des Wohistands und die damit verbundene hohe
politische Unzufriedenheit, erklarte der Sozialwissenschaftler Klaus Hurrelmann bei der
Vorstellung der Studie "Jugend in Deutschland 2024" (externer Link auf Bezahl-Inhalt). In der
reprasentativen Umfrage wurden den Angaben zufolge im Januar und Februar bundesweit rund
2.000 junge Menschen zwischen 14 und 29 Jahren befragt.

Zum Artikel: Gliicksbericht: Finnland wieder spitze, Deutschland rutscht ab

Was weil3 die Forschung? — © iconkids & youth

Sendung verpasst? @

tagesschau

Studie "Jugend in Deutschland”

So pessimistisch wie noch nie

Stand: 23.04.2024 11:00 Uhr

Eine neue Studie mit mehr als 2.000 Befragten zeigt: Die junge Generation in
Deutschland blickt diister in die Zukunft. Viele klagen liber mentale
Belastung und sind politisch unzufrieden. Davon profitiert offenbar vor allem
die AfD.

L@ Von Philipp Wundersee, WDR

"Unsere Probleme werden einfach nicht gesehen von der Politik", sagt Niklas
und kickt den FuRball auf das Tor. Der 16-Jahrige steht mit seinen Freunden
auf einem Bolzplatz im Kolner Stiden. "Natiirlich sind wir gestresst wegen der
Schule. Aber auch jedes Mal, wenn ich Nachrichten auf dem Handy lese, ist
das frustrierend."

Die unsichere Weltlage, die Kriege, das Klima, das wiirde sie alle sehr
belasten. "Keine Ahnung, wie mein Leben in 20 Jahren aussieht. Wir haben
keinen Plan, wie unsere Welt dann noch aussehen wird." Mit diesen
Gedanken sind Niklas und seine Freunde nicht allein. Das zeigt die Studie
"Jugend in Deutschland" [Z, die seit 2020 regelmaRig vom Jugendforscher
Simon Schnetzer durchgefiihrt wird.
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Reprasentativitat?

# > Kritik an Jugendstudie: Sind junge Menschen wirklich so rechts?

Kritik an Jugendstudie: Sind junge Menschen wirklich so _ _ _
rechts? Entspricht die Verteilung der

Junge.e Me.nslchen ,rUCk.e.n imn.ﬁer weiter.nach reFl?ts. Zu diesem Erg.ebrTis kolmmt zumindest eine Befragten |n der St]ChprObe der
Studie, die jetzt viel zitiert wird. Nun gibt es Kritik an der Methodik. Eine Einordnung vom BR24- Verte”ung |n der Grundgesamthe|t?

Datenteam.

Von s Sophie Menner

6 Stichprobengrof3e

Uber dieses Thema berichtet: BR24 im Radio am 16.05.2024 um 06:00 Uhr.
Ein Jugendforscher sieht bei der jungen Generation in Deutschland einen "deutlichen Rechtsruck".

Uber seine Studie "Jugend in Deutschland 2024" haben zahlreiche Medien berichtet, auch der Q Zugang Zur StIChprObe

Bayerische Rundfunk.
Zum Artikel: "Studie: Eine pessimistische Jugend riickt nach rechts" i Kel ne VO raUSWB.hl
» Keine Zugangsbarrieren

 Keine Selbstselektion
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Sendung verpasst? @

tagesschau

Startseite » Inland » Innenpolitik » CDU bricht Online-Abstimmung gegen Verbrenner-Aus ab

Partei beklagt Manipulation
CDU bricht Online-Abstimmung gegen
Verbrenner-Aus ab

Mit einer Online-Abstimmung wollte sich die CDU Riickendeckung fiir die
Forderung nach einer Abkehr vom geplanten Verbrenner-Aus holen. Doch das
ging nach hinten los. Wegen "massiver Manipulation” schaltete die Partei die
Umfrage wieder ab.

Das geplante Verbot von Verbrennermotoren fiir Neuwagen stoRt innerhalb
der CDU auf Missfallen. Mit einer Online-Abstimmung wollte die Partei sich
Unterstitzung sichern - doch nach gerade mal einem Tag schaltet die CDU
die Umfrage ab und beklagt, sie sei "massiv manipuliert” worden. "Das ist
vollig inakzeptabel”, stellte die Partei in einem knappen Statement iiber der

nicht mehr aktiven Umfrage klar. "Wir stehen als CDU fiir einen fairen
Wiahlbamné"

Was weil3 die Forschung? — © iconkids & youth

Stichprobengroélie

Q Zugang zur Stichprobe
« Keine Vorauswahl

« Keine Zugangsbarrieren

 Selbstselektion
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miniKiM Studie 2023 |

miniKIM-Studie 2023

Kleinkinder und Medien

LFKS S @ i SWR»

Was weil3 die Forschung? — © iconkids & youth

Die miniKIM-Studie wurde zuletzt im Jahr 2020 durchgefiihrt.
Flir die miniKIM-Studie 2023 wurden im Zeitraum vom 11. bis 25. Sep-
tember 2023 insgesamt 600 Haupterzieher*innen von Kindern im Alter
zwischen zwel und flinf Jahren befragt. Feldarbeit und Datenpriifung
lagen bei der mindline media GmbH, Berlin. Die Informationen wurden in
Form eines Online-Interviews anhand eines strukturierten Fragebogens
erhoben.! Die Untersuchung ist reprisentativ fiir deutschsprechende
haupterziehende Eltern von Kindern im Alter von zwei bis fiinf Jahren in
Online-Haushalten in Deutschland. Aufgrund eines Methodenwechsels?
sind die Ergebnisse der Studien von 2020 und 2023 nur bedingt mit den
Vorstudien vorn 2012 und 2014 vergleichbar. Auch die Zusammensetzung
der Stichprobe hat sich gefndert: waren 2012 und 2014 nur je 13 Prozent
der Teilnehmer*innen Manner, sind es 2020 sowie 2023 rund ein Viertel
der Befragten. Der Anteil der Befragten mit Migrationshintergrund® betragt
17 Prozent, sieben Prozent haben keine deutsche Staatsangehdrigkeit.
Sofern nicht anders gekennzeichnet, beziehen sich die hier dargestellten
Ergebnisse auf die Erhebungen des Jahres 2023,

1o nerell hoben Online-Teilnehmende eine hihere Affinitit zu digitalen Medien und sind
id. R, héher gebildet.
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Daten aus dem

Trend Tracking Kids® 2024

* Personliche Befragung
In den Haushalten —
kein Online-Bias

* Reprasentativitat
« 1.468 Interviews




SRy Lineares TV und Streaming: Nutzung mindestens einmal am Tag 2024
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=== Streaming Dienste - 2024 ==| ineares Fernsehen - 2024

Wie oft machst du das jeweils auf elektronischen Geréaten, ganz egal auf welchem? (gestutzt - Listenvorlage), Basis 2023: n = 1.461, Basis 2024: n = 1.468, in %

Trend Tracking Kids® 2024



'nggl'gg Die beliebtesten Sendungen (6-19 Jahre)

Ungestltzt — Jungen — Top 5 J ungen
6-9 Jahre 10-12 Jahre 13-16 Jahre 17-19 Jahre
SpongeBob SpongeBob Die Simpsons Big Bang Theory
<t PAW Patrol Die Simpsons Naruto Berlin — Tag & Nacht
g Angelo Schloss Einstein Big Bang Theory Stranger Things
e, N
5 Ninjago Pokémon One Piece Two and a Half Men
5 Pokémon Angelo u.a. Galileo Die Simpsons u.a.
=
g 6-9 Jahre 10-12 Jahre 13-16 Jahre 17-19 Jahre
SpongeBob SpongeBob Die Simpsons Vikings
o™ Dragons Die Simpsons Big Bang Theory Stranger Things
g Pokémon Schloss Einstein Naruto Die Simpsons
N Ninjago Pokémon Two and a Half Men Big Bang Theory
Paw Patrol Young Sheldon Young Sheldon Wednesday

Welche ist denn deine Lieblingssendung oder -serie? Welche Sendung oder Serie siehst du dir denn im Fernsehen, bei Streaming-Diensten,

Videoplattformen oder per App usw. am liebsten an? Welche beiden anderen Sendungen oder Serien findest du denn auch noch gut? (ungestiitzt;
Mehrfachnennungen maoglich)

Basis 2023: n =739 / 2024: n = 763 6- bis 19-jahrige Jungen; Angaben in % Trend Tracking Kids® 2024




'cggglggg Die beliebtesten Sendungen (6-19 Jahre)

Ungestiitzt — Madchen — Top 5 Madchen
6-9 Jahre 10-12 Jahre 13-16 Jahre 17-19 Jahre
Biene Maja Schloss Einstein (CYASYA GzSsz
<t Die Pfefferkorner Die Pfefferkorner GNTM GNTM
g Miraculous Gzsz Let's Dance Berlin — Tag & Nacht
o) N
5 PAW Patrol Unter uns Unter uns Let's Dance
5 SpongeBob Miraculous Alles was zahlt Alles was zahlt u.a.
=
g 6-9 Jahre 10-12 Jahre 13-16 Jahre 17-19 Jahre
Die Pfefferkérner Schloss Einstein GZsz Wednesday
o™ Miraculous Die Pfefferkorner GNTM GZSsz
S Schloss Einstein GZsz DSDS Stranger Things
N TKKG Miraculous Wednesday GNTM
Bibi und Tina u.a. DSDS Unter uns DSDS

Welche ist denn deine Lieblingssendung oder -serie? Welche Sendung oder Serie siehst du dir denn im Fernsehen, bei Streaming-Diensten,

Videoplattformen oder per App usw. am liebsten an? Welche beiden anderen Sendungen oder Serien findest du denn auch noch gut? (ungestiitzt;
Mehrfachnennungen maoglich)

Basis 2023: n =722 / 2024: n = 705 6- bis 19-jahrige Madchen; Angaben in % Trend Tracking Kids® 2024
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Die beliebtesten Sendungen (3-5 Jahre)

Ungestutzt — Gesamt — Top 10

2023 2024

PAW Patrol PAW Patrol

Peppa Wutz Die Sendung mit der Maus

Die Sendung mit der Maus Peppa Wutz

Sesamstralle KiKANINCHEN

Biene Maja SpongeBob Schwammkopf

Feuerwehrmann Sam Feuerwehrmann Sam

KiKANINCHEN Sesamstralle

Sandmannchen Biene Maja

Shaun das Schaf Bluey

Benjamin Blimchen Sandmannchen

Welche Sendung ist denn die Lieblingssendung oder —serie von ...? Also welche Sendung oder Serie sieht sich lhr Kind im Fernsehen, bei
Streaming-Diensten, Videoplattformen oder per App usw. am liebsten an? Welche beiden anderen Sendungen oder Serien findet |hr Kind denn
auch noch gut? (ungestutzt; Mehrfachnennungen maoglich)

Basis 2023: n = 384 / 2024: n = 368 Muitter von 3- bis 5-Jahrigen; Angaben in % Trend Tracking Kids® 2024
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Nutzungshaufigkeit verschiedener Medien (6-19 Jahre)

Gestlitzt — nach Alter

Wie oft machst du eigentlich die folgenden Sachen? (gestuitzt)

Basis 2024: n = 1.468 6- bis 19-Jahrige; Angaben in %

B taglich

[ mehrmals pro Woche

1 x pro Woche

mind. 1 x pro Monat

mind. 1 x mind. 1 x
6-9 Jahre pro Woche 10-12 Jahre pro Woche
. .
43 24V 70 Musik horen, egal auf welchem Gerat 57 k24 84 80
30 s 27 64 57 Radio horen, egal auf welchem Gerat 31 2 56 64 58
60 Bucher auf Papier lesen 17 31 311 61 50
— 52 Horspiele oder Horblcher horen, egal auf welchem Gerat 20 ikef1 8 42 34
3 20 Zeitschriften lesen @ 5 5 10 39 29
)
LT_ 10 Podcasts horen, egal auf welchem Gerét EZ4 16 12
E4 6 13 7 Tageszeitung lesen E 7 13 24 10
¥R F 4 9 40 32 Kinderzeitschriften lesen ) 37 27 20
il 26 30 24 Comics lesen (ohne Mangas) il 2144 24 19
ep 7 4 Blcher elektronisch lesen, z.B. auf dem Kindle Ezs 12 8
[ 8 6 Mangas lesen @3 10 7

Trend Tracking Kids® 2024
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Internet und Social Media
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&2 nternet: Nutzungshaufigkeit (6-19 Jahre) — mind. einmal pro Tag
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2023: Wegfall des
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Corona-Effekts E
44\A
39
26\
I 19

6-7 Jahre 8-9 Jahre 10-11 Jahre 12-13 Jahre
2022 m2023 2024

Wie oft machst du denn etwas im Internet? (gestutzt)
Basis 2022: n = 1.472 / 2023: n =1.461 / 2024: n = 1468 6- bis 19-Jahrige; Angaben in %

Trend Tracking Kids® 2024



&2 nternet: Nutzungshaufigkeit (6-19 Jahre) — mind. einmal pro Tag

91 92 %
2024: Stabilisierung 73 14 15
der Nutzung
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Wie oft machst du denn etwas im Internet? (gestutzt)
Basis 2022: n = 1.472 / 2023: n =1.461 / 2024: n = 1468 6- bis 19-Jahrige; Angaben in %

Trend Tracking Kids® 2024



S Geratenutzung Smartphone und Tablet 2023 vs. 2024
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= «2023: Smartphone eigener Besitz = 2024: Smartphone eigener Besitz
2023: Tablet eigener Besitz 2024: Tablet eigener Besitz

Welche der folgenden Geréte gibt es bei euch Zuhause und wem gehéren die? (gestutzt)
Basis 2023: n = 1.461; Basis 2024: n = 1.468

Trend Tracking Kids® 2024



S Geratenutzung Smartphone und Tablet 2023 vs. 2024
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= «2023: Smartphone eigener Besitz = 2024: Smartphone eigener Besitz
= =2023: Tablet eigener Besitz e 2024: Tablet eigener Besitz

Welche der folgenden Geréte gibt es bei euch Zuhause und wem gehéren die? (gestutzt)
Basis 2023: n = 1.461; Basis 2024: n = 1.468

Trend Tracking Kids® 2024



'ngﬁa'gg YouTube — ,mindestens einmal pro Woche” 2022 vs. 2023 vs. 2024
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== YouTube 2022 e\ 0UTube 2023

Welche der folgenden Geréte gibt es bei euch Zuhause und wem gehéren die? (gestutzt)
Basis 2022: n = 1.472 / Basis 2023: n = 1.461 / Basis 2024: n = 1.468, in %

14-15
Jahre

16-17
Jahre

YouTube 2024

18-19
Jahre

Trend Tracking Kids® 2024



'ngﬁa'gg YouTube — ,mindestens einmal pro Woche” 2022 vs. 2023 vs. 2024
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Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre

YouTube 2022 Y ouTube 2023 == YouTube 2024

Welche der folgenden Geréte gibt es bei euch Zuhause und wem gehéren die? (gestutzt)
Basis 2022: n = 1.472 / Basis 2023: n = 1.461 / Basis 2024: n = 1.468, in %

Trend Tracking Kids® 2024



'cgggggg TikTok — ,mindestens einmal pro Woche” 2022 vs. 2023 vs. 2024
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== =TikTok 2022 e TikTOK 2023 TikTok 2024

Welche der folgenden Geréte gibt es bei euch Zuhause und wem gehéren die? (gestitzt)
Basis 2022: n = 1.472 / Basis 2023: n = 1.461 / Basis 2024: n = 1.468, in %

Trend Tracking Kids® 2024



'cgggggg TikTok — ,mindestens einmal pro Woche” 2022 vs. 2023 vs. 2024
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TikTok 2022 e TikTok 2023 == =TjkTok 2024

Welche der folgenden Geréte gibt es bei euch Zuhause und wem gehéren die? (gestutzt)
Basis 2022: n = 1.472 / Basis 2023: n = 1.461 / Basis 2024: n = 1.468, in %

Trend Tracking Kids® 2024



'nggﬁgg Twitch — ,mindestens einmal pro Woche” 2024

100
90 +
80 +
¢ 70 -
= 60
o 50
|_
N ®) 40
c
> 30 - S~
(- 20 P - - = = -
D _ -
s I e —
2 0 1 T T T T 1
6-7 8-9 10-11 12-13 14-15 16-17 18-19
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre
== = Twitch 2024 - Jungen e TWitch 2024 - M&dchen

Welche der folgenden Geréte gibt es bei euch Zuhause und wem gehéren die? (gestutzt)
Basis 2024: n = 1.468

Trend Tracking Kids® 2024
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Beliebteste Personen

Trend Tracking Kids® 2024



'cggglggg Die beliebtesten Personen (6-19 Jahre)

Ungestutzt — Jungen — Top 5 Jun g en
6-9 Jahre 10-12 Jahre 13-16 Jahre 17-19 Jahre
Thomas Miller Thomas Miiller Thomas Miller Kontra K
<t Manuel Neuer Manuel Neuer MontanaBlack Eminem
AN
o Wincent Weiss Apache 207 Apache 207 Thomas Miiller
(Q\
Udo Lindenberg Elton Jamal Musiala Toni Kroos
Bruno Mars Drake Manuel Neuer Florian Wirtz
6-9 Jahre 10-12 Jahre 13-16 Jahre 17-19 Jahre
Thomas Miller Thomas Miiller MontanaBlack Rezo
o Mark Forster Marco Reus Thomas Mduller Thomas Miller
S Lionel Messi Apache 207 Rezo Joshua Kimmich
N Leroy Sané Robin Schulz Apache 207 Lionel Messi
Robin Schulz Joshua Kimmich u.a. Manuel Neuer u.a. Sido u.a.

Als nachstes geht es um bekannte Personen. Wen findest du zur Zeit richtig gut? (ungestutzt; Mehrfachnennungen maglich)
Basis 2023: n =739 / 2024: n = 763 6- bis 19-jahrige Jungen; Angaben in % Trend Tracking Kids® 2024
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Die beliebtesten Personen (6-19 Jahre)

Ungestutzt — Madchen — Top 5

6-9 Jahre

Taylor Swift
<t Lena Meyer-Landrut
AN _

(@) Rihanna
AN . .
Wincent Weiss

Ariana Grande

6-9 Jahre

Lena Meyer-Landrut
Taylor Swift

Miley Cyrus

2023

Nina Chuba

Justin Bieber u.a.

Madchen

10-12 Jahre

Taylor Swift

Lena Meyer-Landrut
Heidi Klum

Alvaro Soler

Billie Eilish

Lena Meyer-Landrut
Taylor Swift

Katja Krasavice
Miley Cyrus

Rihanna

13-16 Jahre

Heidi Klum
Taylor Swift
Ariana Grande
Beyoncé

Billie Eilish u.a.

13-16 Jahre

Katja Krasavice
Heidi Klum
Selena Gomez

Nina Chuba

Miley Cyrus u.a.

Als nachstes geht es um bekannte Personen. Wen findest du zur Zeit richtig gut? (ungestutzt; Mehrfachnennungen maglich)
Basis 2023: n =722/ 2024: n = 705 6- bis 19-jahrige Madchen; Angaben in %

17-19 Jahre

Heidi Klum

Taylor Swift
Beyoncé

Billie Eilish

Joko Winterscheidt

17-19 Jahre

Heidi Klum [

Katja Krasavice |1
Pink [
Leony [
Jenna Ortega u.a. ¥

Trend Tracking Kids® 2024
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Warum funktlonleren

Bild: Fotolia
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Was ist das?

Ist das fur mich?

Was weil3 die Forschun © iconkids & youth



Kindheit ist harte Arbeit ...

Fahigkeiten

(kognitiv, motorisch, sozial, Medienkompetenz)

Wissen

Selbst-Konzept

icoEFins
Was weil3 die Forschung? — © iconkids & youth 32 &pqOUTH



Kindheit ist harte Arbeit!

Der Antrieb, um diese
Entwicklungsaufgaben zu bewaltigen
sind die GRUNDBEDURFNISSE

(Core Needs)

icoEFins
Was weil3 die Forschung? — © iconkids & youth 33 &pqOUTH



Jungs + Madchen

—~———

Spal3, Freude, Lachen

Freunde, Freundschaft, Dazugehotren
Instant Gratification

Vertrautheit, Geborgenheit, 'Heimat'

Grol3 werden, ernst genommen werden,
‘wichtig' sein - kindliche Ohnmacht
uberwinden

Autonomie, selbstandig werden
Die Welt entdecken, explorieren
Eskapismus

(ethische) Orientierung, Strukturierung
der Welt

Anerkennung — Lob der Eltern

Neugierde befriedigen, 'Lernen’

Was weil3 die Forschung? — © iconkids & youth

starker bei Jungs

—~———

sich messen, Wettbewerb,
Kampf

Aufblicken, bewundern,
'Helden'

Anerkennung der Leistung,
des Kdnnens

Status durch

— Besseres haben

— physische Starke

— besser sein
Expertise + Fachsimpeln

sich stark fuhlen, Macht
haben, Dominanzstreben

34

starker bei Madchen

—~———

Caring, sich um etwas
kimmern

soziale Nahe, Freundinnen

Anerkennung der sozialen
Kompetenz

Status durch

— Beziehungen in der
Gruppe

— 'Schon sein'

— Dazugehdren zu
bestimmtem
Freundeskreis

Romantik und Geflihle

sich geliebt fihlen, soziale
Integration, Harmonie-
streben
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Freundschaft, Teamwork

Abenteuer, Spannung

q

Anderen helfen = wichtig und stark sein

Sul-Appeal Coole Fahrzeuge
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&F{OUTH

Was weil3 die Forschung? — © iconkids & youth 35



Was weil3 die Forschung? — © iconkids & youth

Grol3e, Starke
(# kindliche Ohnmacht)

Eskapismus, Abenteuer
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Grundbedurfnisse sind
also wichtig ...

... aber wie spricht
man sie richtig an?




= [st das fur mich?

SchllUsselsignale




Toys$jus
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Schliusselsignale: Schrift

FEAST=
FURIOUS




Schllusselsignale: Farben

INOVFET.MOR F¢
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Schliusselsignale: Kinder

\2
?\mm

Karies-Schutz mit BioHAP*
Kinder-Zahnpasta fiir jedes Alter (ab O Jahren)

*biomimetischer Hydroxylapatit, ein der Natur nachgebildeter Inhaltsstoff

icoEFins
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Schliusselsignale: Kinder

wotecis gums

dental gel

WA =

JUNIOR

Prevents caries and
protects gums

dental gel

* with fluoride
# Tutti Frutti flavour /&) @R/

r - [N——
» M Fruty) flavour
s &
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Was weil3 die Forschung? — © iconkids & youth 43 &pqo

UTH



Schliusselsignale: Character

ZAHNPASTA
KINDER-ZAHNPAB L ! oo

2-6Jahre

AMINFLUORID

KiNDER-ZahNPasTa

Der besondere Kariesschutz fur Milchzahne

whitzt wand Stéirket die Milchz,

icoEFins
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Schliusselsignale: Character

cgsjjgﬁi) THE

HUMBLE
asta do zgbow rang,
R dla dzieci co. %
bez fluoru y ..vf

STRAWBERRY
cormprmeion KID:

“Szuru
~ brud to zmor

ml dkoholu
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Helden ... Freundinnen ...
.. in aussagekraftigen ... eingebunden in Geschichten
Situationen

... und sozial integriert im
... die meist als Freundeskreis

Einzelkarmpfer ... die romantische und soziale

.. Action, Gefahr und Dinge erleben

Abenteuer erleben (... und hiibsch sind)

icogFins
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Spielzeugfiguren fur Jungen

Identifikation: "Ich will spielen, dass ich der Held bin
(und ich rette den Tag)!"

icoEFins
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Spielzeugfiguren fur Madchen

Projektion:

“Ich will mich kimmern"
“Ich will in die Welt eintauchen."

Was weil3 die Forschung? — © iconkids & youth
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Kindermarkt
(ca. 6 bis 10
Jahre)

Vorschulalter
(ca. 3 bis 7 Jahre)

Was weil3 die Forschung? — © iconkids & youth
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Pre-Teens

(ca. 10 bis 12

Jahre)

Jugend
(ab ca. 13 Jahre)

=N

MALEPICENT

O
TIME
T
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Schlusselsignale: Erlebniswelten

Schweizer Krauterzahnpasta fur Kinder

Pate dentifrice suisse pour enfants
kids o]

Prevents caries in
primary teeth

dental gel

6-9

afos/anos

te O

i
T N

Himbeer- ,
geschmack )

One%Drop @iy
i o=
rooT AT
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Schlusselsignale: Erlebniswelten

Protection
Colgate’ =

Czé’i%‘ﬁo !
DENTIFRICIO-TOOrHI’iSTE
¥ CB:‘\’.%.?\YJ 3
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Schlusselsignale: Erlebniswelten

P

icoEFins
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Schlusselsignale: Erlebniswelten

... aber welche Erlebniswelt
Ist die richtige?



2023: Die attraktivsten Erlebniswelten von 42 vorgegebenen - gestutzt
3- bis 5-Jahrige bzw. 6- bis 12-Jahrige - Top 10

3 -5Jahre 6 - 12 Jahre

L Freunde [ 8 Freunde [
2 Famili Famili

3 Bauernhof 3 Haustiere

4 Haustiere 4 Natur, Umwelt

N

5 Marchen 5 Sport
6 Prinzessinnen 6 Wilde Tiere

\'

C Superhelden
een, Elfen, Einhorner 46 Superkrafte 35
8 Feuerwehr 8  Musik, Popstars
Autos, Flugzeude, | [ &8 |
° Eisenbahn 41 9 FuRball 33
10 Dschungel, Urwald 10 Dschungel, Urwald

Sagen Sie mir bitte fir jedes dieser Themen, wie interessant Ihr Kind das findet. (Kartchenvorlage); Wie interessant sind diese Themen fur dich personlich? (Kartchenvorlage)
Basis 2023: n = 384 Mitter von 3- bis 5-Jahrigen und n = 740 6- bis 12-Jahrige; Bewertung mittels 5-stufiger Gesichterskala; Top-One-Box-Analyse; Angaben in % ico EFiDs
[1]
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Sonderauswertung Erlebniswelten \

icoazins
| Trend Tracking 2023 | &FqOUTH

0O-5

1 0,8 0,6 0,4 0,2 0 -0,2 -0,4 -0,6 -0,8 -

04 Alter

03 Anime, Manga Metaverse, digitale Welten

Liebe, Verliebtsein
- 0,2
Das alte Agypten, das alte ) Agenten / Spione
o1 Mode, Mod‘ Rom P Raumschiffe, Auer e,
c Musik, Popstars ens

o Q L . 5 =
XG5 0 Steinzeit t etektive g9
S o schule N © 5
(09} 2 0n S

Backen, Kochen

Umwelt Formel 1,
Indianey,, 1 oire, Monstefiperhelden, Su

Hexen, Geister, Gr
--0,1 Y sserwelt
Schn , Polar Rball
. 02 Reiten, Pf‘agische Zauberer treund Soldaten un inosaurier
o Fabelwesen  Zirk Wilde Tiefsschungel, Urwald
03 Feen, Elfen, Einhdrner Ritter, Ritterburgenau Flugzeuge, Eisenbahn
e ‘ Familie
- 0,4 . Bauernhof Feuerwehr
Prinzessinnen Marchen
faW =
\vre)
Junger
Sagen Sie mir bitte fur jedes dieser Themen, wie interessant lhr Kind das findet. (Kartchenvorlage); Wie interessant sind diese Themen fiir dich personlich? (Kartchenvorlage)
Basis 2023: n = 197 Miitter von 3-5-jahrigen Jungen, n = 187 Mutter von 3-5-jahrigen Madchen, n = 380 6- bis 12-jahrige Jungen und n = 360 6- bis 12-jahrige Madchen; Bewertung mittels 5-stufiger Gesichterskala; iCON iDS
UTH

Top-One-Box-Analyse gind

Was weil3 die Forschung? — © iconkids & youth

e ich total interessant); Angaben in %; Die Platzierung ergibt sich aus dem Anteil der KinderS,gie das Thema sehr gut finden. Die GréRe der Bubble entspricht dem Prozent-Anteil der Kinder, die das Thema gutgjl



2023: Attraktive Erlebniswelten - gestutzt -
nach Geschlecht und Alter

Reiten /

o Pferde Q

Mutter von

80 v 1
70 - 70 -
60 - 60 -
50 - 50 - N
% 40 - 40 -
(@)
N 30 - 30 -
201 A 20 -
- \____‘ 10 -
0 T T T 1 0 T T T 1
3-5 6-7 8-9 10-12 3-5 6-7 8-9 10-12
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre

Sagen Sie mir bitte fir jedes dieser Themen, wie interessant Ihr Kind das findet. (Kartchenvorlage); Wie interessant sind diese Themen fir dich personlich? (Kartchenvorlage)
Basis 2023: n = 197 Mutter von 3-5-jgdhrigen Jungen, n = 187 Mutter von 3-5-jahrigen Madchen, n = 380 6- bis 12-jahrige Jungen und n = 360 6- bis 12-jahrige Madchen; Bewertung mittels 5-
stufiger Gesichterskala; Top-One-Box-Analyse (finde ich total interessant); Angaben in %
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Erlebniswelt ist nicht gleich Erlebniswelt

icoEFins
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2023: Attraktive Erlebniswelten - gestutzt -

nach Geschlecht und Alter .
! Piraten 0
Mutter von 0' Mutter von 4

80 - 80 -
70 - 70 -
60 - 60 -
50 - 50 -
% 40 - > 40 -
(@)
N 30 - 30 -
20 - 20 -
10 - 10 - S —o
\‘7 +
0 [ [ [ | 0 [ [ [ |
3-5 6-7 8-9 10-12 3-5 6-7 8-9 10-12
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre

Sagen Sie mir bitte fir jedes dieser Themen, wie interessant Ihr Kind das findet. (Kartchenvorlage); Wie interessant sind diese Themen fir dich personlich? (Kartchenvorlage)
Basis 2023: n = 197 Mutter von 3-5-jgdhrigen Jungen, n = 187 Mutter von 3-5-jahrigen Madchen, n = 380 6- bis 12-jahrige Jungen und n = 360 6- bis 12-jahrige Madchen; Bewertung mittels 5-
stufiger Gesichterskala; Top-One-Box-Analyse (finde ich total interessant); Angaben in %
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Erlebniswelt ist nicht gleich Erlebniswelt
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Erlebniswelten kbnnen kombiniert werden

N
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Realitat vs. Erlebniswelten

« Eskapismus schlagt fast immer Realismus. N

« Eine realitatsnahe Umsetzung zwingt dazu, sich mit
den handelnden Personen zu vergleichen.
Was konnte / wirde ich tun?

 Realitat ist fast immer nur flr die relevant,
die diese Realitat auch selbst erleben.

 Geschichten diurfen die Personen dort abholen, wo man selbst steht —
aber sie sollten sie dorthin fiUhren, wo man sein méchte.

icoEFins
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Realitat vs. Erlebniswelten

 Auch eskapistische Welten konnen reale Werte transportieren.
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Bild: Fotolia

Warum funktionieren
Medieninhalte bei Kindern?

Ansprache relevanter
Grundbedurfnisse

Character mit Identifikations-
oder Projektionspotenzial

Involvierende Erlebniswelt
Stimmiger Look
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Warum sind diese Inhalte erfolgreich?

icoEFins
Was weil3 die Forschung? — © iconkids & youth 64 &pqOUTH



Vielen Dank!

a.dammler@iconkids.com
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